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KOMENTAR K OTAZKAM GENEZE A SOUCASNEMU VYV0JI MESTSKE MALOOBCHODNI SITE

Zdenék Szczyrba

Tak jako v kazdém velkém mésté na vizemi nasi republiky tvori obchodni domy neprehlédnutelny prvek méstské maloob-
chodni site, rovnéz v Olomouci predstavuji obchodni domy zdklad zdejsiho maloobchodu. Svym vyznamem patii do té
kategorie prodejnich jednotek, které v sobé koncentruji znacny obchodni potencidl mésta, avsak z pohledu vyvojovych
tendenci se vyznam ,, klasickych * plnosortimentnich i specializovanych obchodnich domii postupné snizuje, zatimco dyna-
micky se v poslednich letech rozvijeji ,, moderni“ obchodni domy z Fad velkoplosnych prodejen. K tém radime jak ndkupni
centra, tak hypermakety nebo hobbymarkety, které svou obchodni nabidkou spliuji obdobné funkce jako obchodni domy.
Rozdil, ne zrovna nevyznamny, lze spatrovat pouze v tom, Ze svymi lokacemi na rozdil od svych predchiidci decentralizuji
obchodni funkce ve mésteé a méni monocentrické uspordddani maloobchodu v polycentrické.

1. Obchodni domy do roku
1989

Inicia¢ni etapa rozvoje obchod-
nich domii v Olomouci, podobné jako
i v jinych velkych méstech Ceska,
spadd do mezivale¢ného obdobi 20.
stoleti. Tehdy ve 20. letech vznikl
v centru mésta obchodni dim ASO,
jehoz nazev se odvozoval od znamého
olomouckého podnikatele a mecena-
Se zdejsiho fotbalového klubu Josefa
Andera. Obchodni talent podnikatele
(a pozdgji i jeho synu) ovlivnil do
zna¢né miry obchodni podnikani nejen
v Olomouci, ale v jinych méstech me-
zivale¢ného Ceskoslovenska (filidlni
obchodni domy v Ostravé, Brné, Praze,
Kosicich a jinde). Dlouhé roky byl OD
ASO neuralgickym bodem olomoucké
maloobchodni sité a nadlouho nejveétsi
prodejnou ve mésté. Zhruba ve stejném
obdobi byl v centru mésta postaven ta-
ké obchodni diim firmy Bata.

Postupem ¢asu piestalo ASO vyho-
vovat modernim podminkam nakupo-
vani, atak vzniklamyslenka postavit ve
mésté novy obchodni dim. Prvni stu-
die pochazely jiz z po¢atku 60. let, dal-
§i vznikly v prabéhu 70. let 20. stoleti.
Tak vznikla v Olomouci architektonic-
ky 1 urbanisticky kontroverzni stavba
obchodniho domu PRIOR, ktera byva
velmi ¢asto davana za piiklad necitli-
vého, ba piimo nevhodného objektu z
hlediska vysledné formy, vychazejici
ale z nékdejsiho socialistického plano-
vani — viz foto la, b. Obchodni dim
byl postaven na mist¢ domt kolem
byvalého OD ASO a blizkého kostela
sv. Mofice, ¢imz se svou architekturou
vyrazné odliSuje od okolni zastavby.
Vystavba probihala ve dvou etapach:
1973-1976 a 1979-1982; otevieni
obchodniho domu v celém rozsahu
probéhlo v listopadu 1982. Jeho loka-
lizace odpovida tehdej$im piedstavam
o obchodnim urbanismu, tj. centralni

poloha pro obsluznost nadmistniho
charakteru. Veskerou dopravni ob-
sluznost zajistuje méstska hromadna
doprava. V misté¢ obchodniho domu
byla proto zfizena zastavka tramvaji.
Svou obchodni dimenzi (pfes pét tisic
metrii ¢tverecnich prodejni plochy)
patii olomoucky PRIOR jesté i dnes
mezi kli¢ové velkoprodejny na uzemi
mésta. Je vybaven mimo jiné eskalato-
ry pro ptistup zékaznikti do nékterého
ze Ctyt obchodnich pater a klimatiza-
ci. Na rozdil od predeslého socialistic-
kého obdobi vsak soucasny vlastnik
neprovozuje v OD PRIOR maloob-
chodni ¢innost, ale zamétuje se pouze
na pronajmy ploch jinym obchodnim
firmam.

Osmdesata 1éta minulého stoleti
prinesla do prostiedi olomouckého ob-
chodu jesté dalsi dvé ,,novinky*. Tou
prvni byl obchodni dim KORUNA
(viz foto 2b), ktery stoji nedaleko OD
PRIOR a ktery byl postaven taktéz na

Foto 1a: Olomouc — zdstavba kolem chramu sv. Mo¥ice, na tom-
to misté pozdéji vyrostl obchodni dim PRIOR, ul. 8.

kvétna (rok 1910)

Foto 1b: Olomouc — v popiedi chramu sv. MorFice stoji dnes
obchodni ditm PRIOR, ul. 8. kvétna (rok 2006)
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Zdroj: Olomouc 1926-1939, nakladatelstvi Pavel

Sevcik — VEDUTA, Stity, 2006.

Foto 2a: Olomouc — ul. Pekarskd, na misté hotelu Pierov vyrostl  Foto 2b: Olomouc — obchodni ditm KORUNA na ul. Pekai'ské

pozdéji obchodni dium Koruna (rok 1930)

Foto 3: Obchodni ditm TIMPO na sidlisti Neiedin (rok 2006)

misté, které proslo nucenou a tehdej-
$im vedenim mésta a komunistickou
stranou fizenou asanaci. Piedtim zde
staval secesni hotel Prerov (viz foto
2a), a jesté predtim stavby z 15. a 16.
stoleti. Kontroverznost této stavby ne-
ni tieba ptili§ zdaraziovat, uvédomi-
me-li si fakt, Ze jednoduse svou archi-
tekturou i objemem prosté nepatii do
historického jadra Olomouce. Druhym
z obchodnich domi, ktery byl posta-
ven jes$té na sklonku socialistického
obdobi byl OD TIMPO (viz foto 3).
Na rozdil od predchozich ptipadd
byl tento obchodni dim zasazen do
prostredi sidlistni zastavby, kde svou
architekturou nijak vyrazné nenaru-
Suje poklidnou tvar sidlisté¢ Netedin.
V soucasnosti se k obchodnim tcelim
z ptvodné zhruba 2 tisic metrd Ctve-
re¢nich prodejni plochy vyuziva jen
¢ast, ostatni plochy slouzi k jinym ko-
merénim Gc¢elim (ostatni sluzby).

2. Hypermarkety a nakupni
centra: obchodni domy
soucasnosti

V podstaté az do roku 1997 byla
maloobchodni sit mésta Olomouce
silné atomizovana s omezenym podi-
lem velkoplosné maloobchodni sité
a minimalnim zastoupenim zahranic-
nich obchodnich spole¢nosti. Maloob-
chod se z hlediska nabidky i mobility
obyvatel soustied’oval zejména do his-
torického centra mésta. Sit’ velkoplos-
nych prodejen v prvni vyvojové etapé
transformace tvofily ,,obchodni relik-
ty* predtransformaéniho obdobi, ze-
jména jiz zminované obchodni domy,
a nékteré jednotky nové zprovoznéné
pocatkem 90. let 20. stoleti: obchodni
dim SENIMO (1993) a specializo-
vana velkoprodejna bauMax (1996).
Pokud jde o OD SENIMO, je to ukaz-
kovy ptiklad zdafilé revitalizace pru-

(rok 2006)

myslového arealu (dfive fungujiciho
jako méstska jatka) k obchodnim tcée-
lim. Jde o dvoupatrovy objekt, ktery
hned na prvni pohled zaujme svou
industridlni architekturou (viz foto
4). Do jisté miry je zvlastnosti i to, Ze
provozovatelem obchodniho domu je
Zemédélské druzstvo Senice na Hané,
coz v ¢eskych podminkach neni zase
az tak obvyklé.

Dalsi vyvoj modernich ,,obchod-
nich domt* v Olomouci spada do dru-
hé vyvojové etapy transformace Ces-
kého maloobchodu, kterou charakteri-
zuje prohlubujici se vliv zahrani¢nich
obchodnich fetézcl. V této souvislosti
dochazi také k prostorovym relokacim
v maloobchodni siti mésta, kterymi
rozumime odklon od dfive preferova-
nych obchodnich lokalit v méstském
centru smérem k méstskému okraji.

Prvni komeréni suburbanni loka-
litou v Olomouci byla lokalita Horni
lan na jihozapadnim okraji mésta (exit
Prost&jov-Brno), kde byl v roce 1997
otevien prvni hypermarket na uzemi
Olomouce — Terno. Byla tak nastarto-
vana etapa internacionalizace méstské
i regionalni maloobchodni sité, avsak
ne s takovou dynamikou, s jakou se by-
lo mozné setkat jinde v republice. Hod-
notime-li pozici Olomouce v sidelnim
systému CR s ohledem na probihajici
trendy v tuzemském maloobchodé, pak
meésto ve srovnani s populaéné stejné
velkymi mésty (Liberec, Hradec Kra-
lové nebo Ceské Budgjovice) zaostalo
ve svém vyvoji zhruba dva az tfi ro-
ky. Posledni 1éta byla proto logickym
vyusténim zvysené investiéni aktivi-
ty nadnarodnich obchodnich fetézci,
vyrovnavajici existujici disproporce
v rozlozeni relevantni obchodni nabid-
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ky na trhu CR. Nejen v lokalité Horni
lan, ale i na jinych pro obchod klic¢o-
vych lokalitach ve mésté byly zprovoz-
nény dalsi velkoprodejny zahrani¢nich
obchodnich fetézcl (viz tab. 1, obr. 1).
V soucasné dobé je v Olomouci v pro-
vozu pét hypermarketii (Terno, Globus,
Kaufland, Tesco, Hypernova), dva hob-
bymarkety (OBI, bauMax) a ¢etné su-
permarkety, diskontni prodejny a jiné
specializované velkoprodejny (elektro,
sport, nabytek ad.).

Od roku 2002 patii Olomouc do
skupiny velkych cEeskych mést, na
jejichz tzemi funguje koncept regio-
nalniho nakupniho centra, konkrétné

Obchodni centrum Hana (OC Hana).
Toto obchodni centrum na méstské pe-
riferii v lokalit¢ Horni lan je tvofeno
velkym hypermarketem Tesco (dfive
Carrefour) a desitkami specializova-
nych obchodd (viz foto 5). Celkova
prodejni plocha centra dosahuje takika
dvanact tisic metrl ¢tverecnich. V ro-
ce 2004 byl na uzemi sousedni obce
Velky Tynec otevien developersky
projekt regionalniho nadkupniho centra
Olympia, jehoz finalni prodejni plocha
je tiicet tisic metrt ¢tvere¢nich. Rov-
néz zde je ustfedni hypermarket pro-
vozovan nadnarodnim obchodnim fe-
tézcem (Ahold — Hypernova). V srpnu

Foto 4: Olomouc — obchodni dium SENIMO, industridlni architektura objektu diive
fungujiciho jako méstskd jatka (revitalizace v roce 1993)

2005 byl do provozu uveden tfeti kon-
cept nakupniho centra na Olomoucku,
a to nakupni centrum Olomouc City,
které rozsitilo dosavadni prodejni ka-
pacitu hypermarketu Globus v okra-
jové lokalité Prazska o dalSich témér
25 tisic m? (viz foto 6). Soucasti centra
je 1 multikino se sedmi kinosaly, plus
dalsich n€kolik desitek prodejen v na-
kupni galerii. Tento projekt je zatim
nejveétsim v oblasti nakupnich center
na stiedni Morave.

S rozvojem modernich nakupnich
center doslo nejen v Olomouci, ale
i v fadé dalsich mést Ceské republiky
k zasadnimu obratu v dojizd’ce obyva-
telstva za nakupy. Na rozdil od pied-
chozich let, kdy se nakupni cesty sou-
stted’ovaly do center mést, se situace
béhem velice kratké doby zménila. Li-
dé rychle pfijali novy model obchod-
niho urbanismu, kde doprava autem za
nakupy je pro n¢ daleko vyhodngjsim
feSenim nezli nakupovani v centru
mésta. A tak ani nepiekvapi rozlozeni
nakupnich center a hypermarketti po-
bliz dilezitych dopravnich tras, ¢asto
na méstské periferii, jak ukazuje obr.
1. Ve vysledku se tak klasické obchod-
ni domy, jejichz existence je zalozena
predevsim na pési doprave, dostaly do
pozice taktka druhotadych nakupnich
cili, podobné jako mnohé kamenné
obchody v centru mésta.

Nazev velkoprodejny Rok otevieni | Lokalita Prodejni plocha v m?> | Prodejni format
bauMax 1996 vnitini mésto 4000 hobbymarket
Terno** 1997 periferie 3000 hypermarket
OBI** 1999 periferie 7 000 hobbymarket
sousedni obec
Makro 1999 (Velka Bystrice) 10 000 cash & carry market (hypermarket)
Globus* 2000 periferie 15 000 hypermarket
Kaufland 2001 vnitini mésto 3500 hypermarket
OC Hana** 2002 periferie 11 500 nakupni centrum (Tesco)
. sousedni obec . .

Olympia 2004 (Velky Tynec) 30 000 nakupni centrum (Hypernova)
Olomouc City* 2005 periferie 24 500 nakupni centrum (Globus)
Asko, GigaSport, e sortimentné specializované
Electro World** 2003 periferie 16000 velkoprodejny
Vysvétlivky: * — komplex ndkupniho centra Olomouc City

** — velkoplo$né prodejny v lokalit¢ Horni lan

Tab. 1: Rozvoj sité velkoplosnych prodejen nad 3000 m? na tizemi Olomouce a jeho zdzemi
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Zdroj: http://www.tkdevelopment.cz/images/projkety/

Obr. 1: RozloZeni relevantni maloobchodni nabidky na iizemi mésta Olomouce a jeho
zdzemi — obchodni domy, hypermarkety a ndakupni centra (rok 2006)

3. Zavérem

S rozvojem sit¢ modernich nakup-
nich center na iizemi Olomouce doslo
soucasn¢ k zdsadnimu obratu v nakup-
nim chovani obyvatel mésta. Potvrdil
to jiz prvni ze spotiebitelskych pri-
zkumu, ktery se uskutecnil v dubnu
roku 2003. V souboru vice nez tii set
respondentt, kteti byli dotazovani na
uroven obchodni nabidky, vydaje ne-
bo frekvenci nakupovani v olomouc-
kych velkoprodejnach, jednoznacné
prevladaly odpovédi pozitivné hodno-
tici vstup zahrani¢nich obchodnich fe-
tézcll na izemi mésta. VEtsina respon-
denti podle vyzkumu dnes jiz nakupu-
je v nékteré z typovych velkoplosnych
prodejen. Naproti tomu nakupovani
v mensich prodejnach ztraci své dri-

hanaolomouc/letecky 1.jpg

—— _s s

Foto 5: Olomouc — komplex velkoplo$nych prodejen v subur-
bdnni lokalité Horni ldn, kde dominuje nakupni cent-

rum OC Hand

v¢&jsi pozice a koreluje s tdaji za celou
republiku. Ve vypovédich respondentti
byl pozorovan ustup od diive prefero-
vanych malych prodejen a tradi¢nich
mist nakupt, ke kterym patii i klasické
obchodni domy. Nakupy se stale Cas-
t&ji, jak jiz bylo uvedeno, pfesouvaji
mimo tradi¢ni nakupni zény, vétsinou
do suburbannich lokalit.

Dale je ziejmé, ze se vlivem roz-
voje nakupnich center méni struktu-
ra méstského maloobchodu, a to jak
v kvantitativnim, tak i kvalitativnim
méfitku. Velmi Casto se v tomto kon-
textu uvadéji zahrani¢ni priklady
souvisejici s procesem umrtvovani
obchodnich funkei méstskych center.
Ackoliv nelze v Olomouci zatim ten-
to proces zcela jednoznaéné potvrdit,

-

o tomto vyvojovém trendu. V prvni fa-
dé doslo béhem uplynulych let k rela-
tivnimu poklesu obchodniho vyznamu
historického jadra Olomouce, které
jesté v roce 1998 reprezentovalo tak-
tka 40 % prodejnich kapacit ve méstg,
zatimco dnes je to jiz pod hranici 30 %
(Szczyrba, 2002). Druhym signifikant-
nim znakem je ,secondhandizace*
méstské obchodni sité. Stale castéji
se Ize v centru mésta setkat s levnym
asijskym zbozim, které¢ jest¢ donedav-
na bylo mozné zakoupit v nedaleké
trznici. Tento jev neni ale typicky jen
pro Olomouc, plati obecné pro vétsinu
nasich mést.
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Stity : Nakladatelstvi Pavel Se-
véik 2006.
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véik 2006.
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Foto 6: Nakupni centrum Olomouc City v severozdpadni okrajo-
vé ¢asti mésta Olomouce (exit Mohelnice-Praha)
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ENGLISH ABSTRACT

Olomouc’s Department Stores: commenting on the past and current developments of urban retail shopping, by

Zdené&k Szczyrba

As in any other large town or city in the Czech Republic, department stores in Olomouc represent a fundamental
element of the retail shopping network. The importance of such shopping units is still evident, concentrating significant
commercial potential of the city. On the other hand, the current trends make the “classic” stores less and less relevant, both
those of full range of goods and specialized ones, giving way to the dynamic development of “modern” shopping centres,
hypermarkets, and hobbymarkets. From the viewpoint of their commercial offer, such large shops perform similar func-
tions to those of the department stores. Yet, a substantial difference is seen in the fact that their locations help decentralize
the commercial functions in the city, changing the monocentric arrangement of retail shopping into polycentric.

URBANISMUS A UZEMNi ROZVOJ - ROCNIK X - CiSLO 1/2007





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (Europe ISO Coated FOGRA27)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.6
  /CompressObjects /All
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /sRGB
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 72
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.33333
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 72
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.33333
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 150
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /SyntheticBoldness 1.000000
  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002000d>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002000d>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /GRE <>
    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002000d>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e000d>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
    /CZE <>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [96 96]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice




